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БРИФ 
на проведение маркетингового исследования
	Информация об исследовании

	1. Цели и задачи маркетингового исследования. 

Описать задачи,  которые будут решены с помощью результатов исследования.  Назвать решения, которые будут приняты на основе полученных данных.
	

	2. Объект исследования. 

Описать  единицы наблюдения (потребители, клиенты, товары и т. д.), которые предполагается обследовать.


	

	3. География исследования. 

Перечислить регионы и города, по которым необходимо провести исследование.

 
	

	4. Целевой рынок исследования. 

Перечислить основные отрасли, сегменты или ниши рынка, по которым необходимо провести исследование.


	

	5. Анализ основных конкурентов для исследования. 
Перечислить основных существующих и потенциальных конкурентов в отрасли для, по которым необходимо провести исследование.


	

	6. Анализ основных потребителей для исследования. 

Перечислить основных существующих и потенциальных потребителей в отрасли для, по которым необходимо провести исследование.


	


